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=g omos samplers”,
~+-Y.Suele decir Paul D.

 totipo de la avant-

también conocido como DJ

Spooky That Subliminal Kid.-
Afirmacién que podria firmar,”

también, Eloy Ferndndez Por-
ta. Y es que Homo Sampler, su

nuevo libro es, en si mismo,
sampleo, uri Toop, un hojaldre

deTier Baentemeztladas, cladasy "
dosificadas, cual DJ, conlafina- -

lidad de producir una r io

ero la cuestion tiene un

comienzo: en 1967, Jacques
Derrida publica De la grama-

tologia y ya plantea dos figuras

conceptuales a pensar: el inge-
niero y el bricoleur. EI primero

_era quien construia, quien edifi-

caba; el segundo, quien recons-

tituia, resignificaba, a partir de

elementos de otros; si se quiere,

- La cuestién
- tiene un

" comienzo: -

- 1967, Jacques’

- Derrida

i |
tomando de los cimientos del

edificio conceptual que el inge-
niero disefiaba. Ambas estrate-

. _gias simbolizaban dos modos
de entender el sentido y, subsi- -
‘ guientemente, Fernandez Porta -

un pensador gue se encuentra
en sintonia con las lineas de
f“ﬁ-;u}l_hg%ﬂﬂll& El
pensamiento de Fernandez Por-
ta emerge a través de la catego-
ria de diferencia. La repeticién
creadora es diferencia en la
repeticion. Y el creador de hoy
-l DJ como figura paradigmati-
ca-es un diferenciador desde lo
repetitivo. El propio Fernandez
Porta lo sefiala: “Esto se relacio-

' na con la idea del bricolage. Me

encanta la idea detreciclar me-
taféricamente géneros, formas
y modos ficcionales de manera
que reaparezcan de una mane-
ra nueva o estimulante”.

' A grandes rasgos, Homo
Sampler tiene tres esferas cla-
ramente definidas —que son las
tres partes del libro-a nivel con-
ceptual: 1) lo Ur-pop; 2) el Real
Time sampleado; 3) el Trash
deluxe. Las tres categorias
que dispara nuestro ensayista
—originales y evasivas— estan
alambicadas por una constata-
cién evidente: la desaparicién
de toda frontera entre la “alta
cultura” y la “cultura de masas”.
Fernandez Porta piensa con, ¥
a partir de bandas como Pulp
o Godspeed You! Black Empe-

" ror, de la misma manera que de

pensadores como Paul Virilio
o Fredric Jameson. Ontoldgi-
camente hablando, la clave de
estas tres categorias pasan por
un horizonte comiin: la eviden-
cia de la muerte de la idea de
“original” en el arte. En este
sentido, ya partimos de un “ori-
gen” u “original” contaminado,
producido, fake; y de un tiempo
real prefabricado. El mas alla
del pop —afterpop—que aparece
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‘HOMO SAMPLER’

ELOY FERNANDEZ PORTA. Nacldo en 1974, es uno de los representantes de la nueva generacion de escritores y pensadores espaiioles.

La légica del DJ

* Lapublicacién en 2007 de “Afierpop”, del ensayista espafiol Eloy Fernandez Porta (Bar-
celona, 1974), renové el panorama critico en aquel pais. Era un texto que, repleto de
referencias a Ia cultura tecno, pensaba lo contemporaneo, en el marco de pertenencia
de una nueva generacién de escritores jovenes. Ahora Anagrama edita su segundo libro,
donde profundiza sus reflexiones sobre los vinculos sorprendentes entre géneros.

!
en el subtitulo del libro, refie-
re, basicamente, a un quiebre
de toda posible remisién a un
original; ergo, la divisién origi-
nal/copia pierde su estatuto y
todo deviene “copia” desde el
“origen”. De la misma manera
que Andy Warhol producia sus
obras en serie —desde un estu-
dio llamado consecuentemente
The Factory-, cual productos de
consumo, las obras del afterpop
ya no remiten a ninguna ins-
tancia “real” u original. En este
sentido es que la l6gica del DJ,
del sampleo, de la cita, tiene el
core de la respuesta. Asi lo plan-
tea Fernandez Porta: “El hom-
bre del campo ha sido- sustitui-
do por el Homo Sampler. ¢Qué
entendemos por ‘samplear’?
Las definiciones al uso suelen
referirse a “tomar materiales
ajenos” y “usar de cosas que no
son propias”. Estas acepciones
reducen el caracter creativo y
- auténomo del sampleador, con-
virtiéndolo en un caja de reso-

LIBRO. Anagrama lo publica
luego de su primer libro.

nancia de voces o tendencias
ajenas. Pero si el sampleador
menciona otras voces (...) no es
porgue se “apropie” sino por-
que vive en su momento, sale
de casa, es sensible a los signos
y formas del paisaje mediatico
(...) La diferencia entre sam-
plear y plagiar es bien clara,

y la resistencia a reconocer la
originalidad del sampleador es
un prejuicio premoderno: si no
fuera legitimo usar y recombi-
nar los elementos del medias-
cape, entonces, sélo nos que-
darfa el paisaje anterior (...) Lo
que el sampleador hace suyo
no es un fragmento ajeno, sino
un instante que le habia sido ro-
bado”. Entonces, si samplear
se diferencia conceptualmente
de plagiar es porque partimos
—de facto- de un espacio u ho-
rizonte de informacién, donde
los medios son los dadores de
los materiales. La “naturaleza”
es informacional. Ergo: sam-
plear es la operacion a través

-de la cual se le da forma a ese

material y se lo resignifica. El
plagio es la apropiacion acriti-
ca, el sampleo pone en funcio-
namiento también una esfera
de temporalidad, una nueva
cadena de sentido.

Eloy Fernandez Porta ha

bre estética contemporanea. En
éste aspecto, Homo Sampler es
un libro que tiene interlocuto-
res claros: se cimenta sobre la
ontologia de Critica de ia infor-
macién de Scott Lash y entabla
dialogos cruzados —de manera
implicita-con Personas en Loop
de Diedrich Diederichsen y
Rhythm Science de DJ Spooky.

- Un libro que también nos pro-

vee de gjemplos contundentes
en lo referente a los diferentes
ambitos estéticos: en literatura,
los casos de Neal Stephenson,
Don Delillo, Bruce Sterling o
los recientes Junot Diaz y Jeff
Noon; en miusica, The Avalan-
ches, DJ Shadow o Moby; en
cine, Quentin Tarantino o Jo-
nathan Caouette. Artistas que
parten de un origen formado en
la sustancia de la informacion y
que hacen con ella una resigni-
ficacion inédita.

En tiempos en los que el
marketing y la estética tienen
limites difusos, alternos o even-
tualmente equivalentes, un libro
como Hormo Sampler cumple
un rol mas que significativo en
el andlisis de un campo cultural
donde el esnobismo, el coolhun-
ting y la habilidad para posicio-
narse tienen tanta relevancia
como la materialidad de la obra.
El consumo en la era afterpop
ya no es tan inocente ni pasivo.
Podria, puede, ser subversivo y
potencialmente critico. En una
época donde la informacion es
m___.a_mﬁl.%ﬁﬂm'

tica solo guede ser critica de la
informacion. ogica de El

escrito un brillante ensayo so-
philel

Fernandez Porta se consuma en
m

ese proyecto.




